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Resumo. O projeto “Quitutes e Belezuras” objetiva estalmele de forma

continua e periédica a feira de Economia Solidar@aespaco universitario,
como forma de aproximar as comunidades externa adé&mica. A

caracterizacao dos produtores participantes deptaljeto foi alvo do presente
estudo, realizado por meio de entrevistas. Comuacppais resultados, podem-
se constatar que predominam as mulheres (75%),aadien36 anos de idade
(50%), com ensino médio completo (25%) ou supeaonpleto (25%). Para
75% dos entrevistados a renda advinda da atividageesenta até 50% do
total mensal, sendo que para 17% este percentuah \de 76% a 100%,

evidenciando a importancia da feira como forma @eagdo de renda aos
trabalhadores.
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1. Introducéo

O Programa Multidisciplinar de Estudos e Pesqgussase o Trabalho e os Movimentos
Sociais (Unitrabalho) da UEM/Sede busca unir “sglogrular” e “saber cientifico”, em
tentativa de transformacdo da préatica cotidianardirglacionando as atividades de
ensino, pesquisa e extensdo, como auténtica miagdes cultural promotora da
necessdria aproximacao entre o conhecimento priticsisteméatica cientifica (CULTI,
2011). Para tanto, conta com diversos projetosxtensdo, dentre eles, o “Quitutes e
Belezuras” que nasceu em maio de 2017 com a fad®idle institucionalizar a Feira de
Economia Solidaria dentro do campus sede da UEM.

Compdem este projeto diversos empreendimentos etoo$ solidarios (EES),
incubados na Unitrabalho, mas também grupos aiffdemais praticantes da economia
solidaria. A producdo é bastante diversificadapimgsde alimentos da agricultura
familiar (hortifrutigranjeiros, leite e seus deries, entre outros), como produtos
processados (panificados, doces, compotas, lacttoy, até artesanatos diversos
(souvenirs cosméticos, roupas, acessorios, etc.). Todosaprgelas boas praticas de
producao, respeito ao meio ambiente e sustentatddid

O presente trabalho buscou identificar o perfil gosdutores participantes da
feira. Para tanto, realizou entrevistas semiestdas junto a tal publico, na ultima
edicdo da feira, que se realizou concomitantemanmecepcao dos calouros de 2019,
entre os dias 14 e 15 de marco (LAKATOS; MARCONI1?2).

2. Andlises dos resultados



Durante a quarta edicdo da feira de economia siaicdea UEM foram realizadas as
entrevistas junto a 12 expositores a fim de ideatiffatores socioeconémicos, bem
como informagBes sobre a matéria prima, producdmees de comercializagao.
Ressalta-se que os agricultores familiares namfgaate desta amostra, portanto, todos
os entrevistados sédo do meio urbano. Além dissk, &ds entrevistados séo residentes
na cidade de Maringda, e 26% sao residentes naecitiaéaicandu.

Foram realizadas perguntas referentes aos dadiogsmeomicos, sobre compra
de matéria prima, producdo e comercializacdo, agumformacdes obtidas nessa
pesquisa sdo apresentadas nesse trabalho. A Higustra dados socioecondémicos,
dados sobre a producédo e tempo na economia sali€@@mo pode ser observado, 75%
dos entrevistados sdo mulheres e 25% homens. A &#&ia com maior participacao
sdo de 26 a 35 anos com 42%, entre 36 e 50 sdoe2bbtros 25% acima de 51 anos,
apenas 8% tem de 18 a 25 anos. Quando se obsestado civil, 50% sdo casados,
34% sao solteiros, 8% sao viuvos e 8% sao divassiada a escolaridade € bem
variada, 25% apresentam superior completo, e ouf% médio completo. 8%
fundamental completo e outros 8% fundamental indetopl7% apresentam superior
incompleto e 17% poés graduacgao.
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Figura 1 — Dados Socioecondmicos, sobre producéo e oficio

No que se refere a renda, 75% afirmaram que soeipai fonte (até 50%) néo é
proveniente da Economia Solidaria, ao passo que gnas 8% esta renda representa
de 51% a 75% e para 17%, acima de76%. Além dissamf questionados quando a
idade que iniciaram as atividades. 67% dos entaxlos se situam entre 10 e 25 anos,
17% entre 36 e 50 anos, 8% entre 26 e 35 ano$ras@% acima de 51 anos.

Quando questionados sobre o tempo em que estdodatuza economia
solidaria, 50% estdo entre 1 e 5 anos, 33% estdern@s de 1 ano, entre 6 e 15 anos
estdo 8%, e outros 8% estdo a mais de 15 anos.

N&o obstante, foram feitas perguntas referentesat&ria prima, producdo e
comercializagdo. Quanto a producéo, 42% dos esteglds produzem artesanatos, 25%
alimentos e compotas, outros 25%, utensilios esates, e cosméticos apenas 8%. No
tocante a matéria prima, mais de 42 tipos de naédeforam citados ao longo das



entrevistas. Como pode ser observado na Figur@ddstos produtores e artesaos
compram materiais para a producdo, entretanto 17W¥namam que trocam
parcialmente alguns materiais (sobretudo quem Itvalzam fabricacéo de alimentos) e
25% afirmaram reciclar materiais, como plasticog®vados, vidros e metais.
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Figura 2 — Dados sobre matéria prima, comercializag 8o e renda dos produtos

Quando perguntados sobre 0s meses com maior cahEcio, 58%
afirmaram ser o més de dezembro, seguido de ouwbmaio, ambos com 25%, abril
com 17%, e novembro, junho, julho, fevereiro ersbt®, com 8% cada. Ainda sobre a
comercializacdo, todos os artesdos e produtoredewerseus proprios produtos, sendo
que 8% ainda vendem através da associacdo, 17%erscauxilio de familiares, 8%
tem convénio com lojas e 8% utilizam outros me@samercializacdo, como parcerias
com restaurantes e mercados. No que tange aodeaamercializa¢do, 17% vendem
em suas proprias casas, 75% afirmam veodeling seja porsitesou redes sociais,
100% vendem em feiras e 67% vendem de outras foconas pessoalmente na rua e
“boca a boca”, por telefone, por indicacfes e etabetecimentos comerciais — como
padarias. Entretanto, quando questionados sobrecal londe vendiam maiores
quantidades, 58% afirmaram ser as feiras, em casalme foram 8% cada, outros
meios de venda (pessoalmente, por indicacdes whaapresentam 25%.

Sobre a producéo, a média de horas trabalhadams e (cinco) horas diarias,
sendo que 52% afirmaram nao receber ajuda denesceu seja, SA0 responsaveis por
todo o trabalho. Dos 48% que recebem auxilio deeters, 60% recebem apenas de
uma pessoa, 20% de duas pessoas, e outros 20% @eitrgs pessoas. A ligacao de
terceiros esta restrita a esposa ou esposo, fihasmigos, todos sem vinculo
empregaticio. Em apenas um dos casos, as filhaauyiiéavam a artesd eram também
associadas a Associacdo de artesdos. Nos outiss oaauxilio € apenas pontual, como
auxilio para maquinas e aparelhos técnicos. Quamntocal de trabalho, 83% produzem
na sua propria casa, e 17% em espacos comparslh@danto ao uso de equipamentos
e maquinas, 17% nao utilizam maquinas, sendo 1@péatiuto manual. Dos 83% que
utilizam maquinas, todos sao os proprietarios, sanee 42% também compartilham
e/ou emprestam as maquinas a outras pessoas.



Quando perguntados sobre a importancia da feirdlEld, foram ressaltados
pontos relacionados ao ambiente como “um locabjtridm, pessoas com cabeca aberta,
silencioso, arborizado”, “interagdo entre académie@ a comunidade externa”,
“interacao entre os artesdos e outros produtotesiihecer pessoas novas, fazer novos
contatos”, “divulgar os produtos”, “troca de infag&o” e “difundir a cultura de
artesanatos”, aléem disso, foi ressaltada a impodgéado espaco para a venda dos
produtos.

3. Consideracdes finais

O projeto “Quitutes e Belezuras” busca implemeataomercializagcédo de produtos dos
EES incubados e também de grupos informais queéesdgificam com a tematica da
Economia Solidaria, no campus universitario UEMEe8Bua meta é tornar a feira
periodica e continua, objetivo que ainda ndo foamtado dado impedimentos legais
justificados pela administracdo superior da unidede.

Enquanto produtores participantes da feira, podeesestatar que estes sao
predominantemente mulheres (75%), cuja idade estAaados 36 anos (50%) e a
escolaridade gravita entre médio completo (25%p)esar completo (25%) e superior
incompleto (17%), o que caracteriza trabalhadonssruidos, com educacgédo formal,
embora este possa ser um viés dos entrevistadasyibia se tratar apenas de EES do
meio urbano, excetuando-se a agricultura familiar.

Vale destacar que a comercializacdo é sempre adalizpelos proprios
produtores e em feiras (100%), além de outros nogiesganham forcasifesou redes
sociais — 75%). No entanto, a maioria (58%) afifqua as feiras proporcionam maiores
vendas, sendo que para 75% dos entrevistados a aelwvthda da atividade representa
atée 50% do total mensal, salientando a importagi@acontarem com 0O espaco
universitario para a comercializacdo, como formagdeacdo de renda e, portanto,

Importante salientar que este espaco vai além rdples comercializacdo de
produtos, visa também a interacdo entre as comiegdmterna e externa. Além dos
produtos de fabricagdo propria, sdo possiveis asadr de livros, roupas e
conhecimentos por meio das rodas de conversasirasfie exposicao artistica, gerando
interacdo e contato entre os membros da comunidBa@bém é produzido um
ambiente cultural repleto de exposicdo de conhetine apresentacfes musicais,
enriquecendo 0 espaco universitario.
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