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Resumo. O objetivo do Projeto € oportunizar canais de cariadizacdo para
os agricultores familiares em base ecolégica, diizam a relagdo entre
producdo e consumo e garantir alimento seguro euidade . O Projeto
integra agricultores familiares, técnicos e consdones reunidos em
associacOes, cooperativas e grupos informais quédajnente com pequenas
agroindustrias, comerciantes ecolégicos e pessaaspoometidas com o
desenvolvimento da Agroecologia. A Cooperativecaléi comercializacao da
producdo agroecologica familiar a partir de e-comuoee (loja virtual), loja
fisica, coffees breaks, almocos, rede de colaboemd@ representantes,
licitagbes no mercado publico (mercado Institucipreprivado.
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1. Introducéo

O mercado brasileiro de alimentos organicos estscendo a taxas que passam de 20%
ao ano, conforme registros do projeto OrganicsiBr@sindice foi de 25% em 2015 e
agora deve passar de 30%. Levantamento do Mimstixi Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (Mapa) apontou um aumento de 300%mumero de unidades de
producao organica entre 2010 e 2018 no Brasil. &Nesstexto, a criagcdo da Naturinga
pretende contribuir para ampliar a rede de resisi§yela preservacédo do meio natural,
dos valores do fazer tradicional do camponés, prasdo a cultura da roca em nossa
regido, resistindo ao predominio avassalador doelnoempresarial do agronegdcio,
das commodities agricolas e de uma cultura de irdgio acelerada.

A cooperativa atendida pelo projeto “Tecnologiagpegiéncias e modelos
aplicaveis a propriedade rural familiar agroecatagbu em conversao agroecolégica,
nos municipios de Jandaia do Sul, Kaloré, Marumtitérece alimentos produzidos
com respeito a natureza e ao consumidor, altammertt#ivos e com uso reduzido ou
nulo de insumos quimicos. A oferta de alimentos smgnotéxicos no mercado
consumidor ainda € pequena, pretendemos suprie mha$sa lacuna e prover 0s
alimentos de forma organizada, utilizando ferram&atuais e dindmicas para organizar
um mercado de consumo de alimentos saudaveis arfamm publico consciente.

Uma das maiores dificuldades apontados pelos digries familiares é a falta
de mao-de-obra, muitas vezes ocasionada pela ragas jovens, filhos e netos dos



agricultores para as cidades. Diversos estuddrasil e em outros paises apontam ,
nos dias atuais para a tendéncia da saida de jdeecempo rumo as cidades. Ha certo
consenso nas pesquisas quanto as dificuldadesntefas pelos jovens no campo,
principalmente quanto ao acesso a escola e tralmlfgopanto a atracdo pelo meio
urbano.

O Brasil esta se tornando um grande mercado panaramkitos organicos ,
devido a mudanca dos habitos de consumo, que balgo@ntos mais saudaveis e com
procedéncia conhecida , para obter assim uma megldidade de vida. Em paralelo
vem aumentando o numero de hectares plantadosgd@icos no Brasil. Em uma
andlise geral sobre o panorama da agricultura m@amundial, o relatério da SOL
(Fundacgéo Agricultura e Ecologia da Alemanha) im@rque o Brasil tinha no ano de
2003, 19.003 propriedades e 841.769 hectares sobjonarganico (Willer & Yussefi,
2004) o que coloca o pais em 5° lugar na listapaédses com maior area plantada sob
cultivo organico (Fig. 1).
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Figura 1. Os dez paises com maiores areas sob manej 0 organico no
mundo. (Extraido e modificado de Willer & Yussefi, 2004).

Se busca produzir , comercializar e consumir alioge sem produtos quimicos
assim desejamos promover a cultura e a educacd@ &ida saudavel, com mais sabor
e significado. Convidamos vocé a reflexdo sobreéual aultura alimentar das nossas
familias. “Ser saudavel e consumir conscientemesite atitudes politicas”. Ser
consumidor é fazer escolhas do que comprar, de pawgar e gerir 0 seu dinheiro sem
qualquer interferéncia institucional ou de terceirBtualmente, as necessidades dos
consumidores sdo ilimitadas e insaciaveis, send® eonsequéncia da sofisticacao, da
imaginacéo e da personalizacédo dos desejos e sy e também da exigéncia do
sistema e do modo de vida urbano moderno.

Entretanto, consumir pode ser uma acdo consciemeto politico, uma opc¢ao
por uma vida saudavel. Nesse sentido ha variodidesaenfrentar: o envelhecimento
no rural, a falta de sucessao no empreendimenicodgra pressao dos agrotéxicos e da



transgenia, o arrendamento fécil, a baixa escalprdéucdo, os intermediarios e 0s
precos aparentemente altos. Assim, o objetivo glrdProjeto é fortalecer e ampliar o
consumo de produtos organicos e de base ecolégimanfase nos circuitos curtos de
comercializacdo (mercados locais e regionais), ades institucionais e compras
governamentais e a partir da comercializacao eletde-commerce).

2. Metodologia

A atuacédo do projeto se expande pelas mesorregaiesste, norte central e centro
ocidental do Paran4, prestando um auxilio compléanemueles oferecidos pelos 6rgao
publicos para 0s grupos sociais mais carentes desse, como: Agricultores
Familiares, Assentados da Reforma Agraria e Conaieisl Tradicionais (indigenas,
quilombolas). Atualmente sdo aproximadamente 200lif@s atendidas (agricultores
familiares e assentados da reforma agraria). Oéabtingir 1000 familias. As familias
estdo, na sua quase totalidade, organizadas eciaggss ou cooperativas.

A organizacao e classificacdo das familias qodyrem em base
ecoldgica/organica sédo realizadas pela a¢do danfientécnicos do NADS/CVT,
ATER/MDA (ADEOP, BIOLABORE), EMATER-PR, com o intid de obter dados
atualizados sobre o atual cenario da producéo mayéessas regides . Assim também
como é feita a organizacao da producéo, tambétzaea pela acdo conjunta de
técnicos do NADS/CVT, ATER/MDA, EMATER-PR e as Assg0es e Cooperativas
que produzem em base ecolégica, a fim de entenelyuEematizar as tecnologias
aplicadas no cultivo de diversos alimentos . Asasesao retornaveis e, também, sdo
vendidas via e-commerce pelo sit&\V\W.naturinga.com.pr
Se busca constituir a juventude rural como grumiasconcreto que se expressa

através de eventos e de formas organizativas ¢ samdicatos e movimentos sociais.
Além do incentivo a permanéncia no campo seja aetsso a politicas publicas,
afirmacéao da identidade rural e consolidacédo denjtude como categoria social e
politica.

3. Resultados e Discussao

Atualmente, estdo sendo articuladas acées cometivabfle ampliar e consolidar novos
mercados para a producao organica das mesorregéesonadas. Foram adquiridos
caminhdes para viabilizar o circuito curto de carisizacao, central de
armazenamento de produtos e implantacéo de powtadé comercializagc&o. Estéo
cadastros no sistema de e-commerce mais de seisaiehtes e cerca de duzentas
familias produtoras s&o beneficiadas diretamentesénvolvido para isso intenso
trabalho de ATER e envolvimento de estudantes adugicéo e pos-graduacéo e
voluntéarios da sociedade civil organizada.

Um dos principais resultados do projeto foi o aulmela renda dos produtores

de devido a essa nova forma de comercializacas massivel para pessoas urbanas ,
sendo uma forma de remeter a grande quantidadeyéeicos produzidos no campo.



4. Consideracodes Finais

Em funcéo da criagdo da NATURINGA ORGANICOS, commpesendimento
pioneiro, muitas outras agdes surgiram na regi@oeficiando mais agricultores
familiares em base ecoldgica, diminuindo a acaatderessadores fazendo com que o
consumidor tenha mais proximidade com os produtomass, com isso quebrando
paradigmas, além de aumentar o consumo de alimi@n®sle agrotoxicos garantindo
uma qualidade de vida melhor .

O Projeto Compra Saude, idealizado pela Cooperajiavisa levar a
Universidade Estadual de Maringa (UEM) a compreetdmente das familias
produtoras de organicos, ampliara e dinamizarareade regional, garantindo mais
seguranca alimentar e nutricional para as familasegido e mais renda e vida de
qualidade para as familias produtoras.
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