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Resumo: O presente trabalho foi desenvolvido com base aasdades
desenvolvidas pelo Projeto REDIfeira — Rede de Diaacao das Feiras da
Agricultura Familiar, que ja foi financiado pelo Bgrama de Extensao
Universitaria, Universidade Sem Fronteiras, do Qowe do Estado do
Parana — Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e EnSloperior — SETI. Assim,
este tratard, particularmente, da atuacdo do REdfeno municipio de
Maringa — PR. O artigo tem como objetivo expor dadelogia adotada, que
foi o levantamento de dados através de questiosagaxioecondmicos e as
experiéncias vivenciadas durante a realizacdo dasvidades de
acompanhamento da FEPORg — Feira de Produtos Ocgénile Maringa e
Regido, que teve inicio em 2016 com a contribud@® Equipes dos projetos
do REDIfeira e do Parana Mais Organico.
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1. Introducéo

As feiras dos Produtores sdo um importante canatateercializacdo interna dos
produtos da agricultura familiar e esse é um dosvom destas se tornarem foco deste
projeto. Estas se tornam um ponto mais atrativorel@cdo aos supermercados e
frutarias, em funcdo da melhor qualidade do produto este ser mais fresco, devido a
dindmica peculiar de negociacdo do preco e o atedo personalizado.
Possivelmente, estejam ai as chaves que permitplicaxa persisténcia das feiras em
relacdo as modernas formas de comercializacdo eajovéA FEPORg — Feira de
Produtos Organicos de Maringda e Regido, foi inaadmrcom a presenca de 200
consumidores aproximadamente, através de uma cnigesponsavel pelo
alinhamento e desenvolvimento muatuo, com auxilio Riafeitura de Maringa.
Atualmente, ocorre aos domingos e quintas-feiragidade de Maringa, oferecendo
hortalicas, doces, especiarias, paes, frutas, leg@numa infinidade de outros produtos,
contando-se com a colaboracao dos participantePmgstos REDIfeira e Parana Mais
Organico da UEM. Além disso, os feirantes sdo parés, ou seja, que produzem a



totalidade das mercadorias que comercializam gpqasuem o selo de certificacdo de
produtos organicos, sendo geralmente agricultaregdiires.

A Rede de Dinamizacéo das Feiras da Agriculturaillam REDIfeira surgiu
como sendo um projeto integrante do Programa Usid@de Sem Fronteiras, do
Governo do Estado do Parana — Secretaria de Cjéhetaologia e Ensino Superior,
que objetiva, dinamizar a producdo e a comercigizados produtos produzidos da
Agricultura Familiar nos 30 municipios do ProgratieaDesenvolvimento da Regido da
Associacéo dos Municipios do Setentriio Paranae®®O-AMUSEP (MICHELLON
et al., 2007). Atualmente, procura-se colaborar aiagdades de acompanhamento
destes Agricultores/as Familiares, no ambito daséé&scia Técnica e Extensdo Rural
Humanizadora, em sua principal atividade de corakzecao: as Feiras de Produtores.
Por meio de pesquisas de campo realizadas tanto osofieirantes como com 0S
consumidores, na forma de questionarios, buscegartum perfil da atividade, dando
énfase a deteccdo de provaveis entraves no proassoomercializacdo e as
perspectivas de sua organizacdo, observadas péjosos atores sobre o futuro desta
atividade (BARROS, MICHELLON e COSTA, 2017).

2. Objetivo

O Projeto REDIfeira — Rede de Dinamizacao das Eeis@Agricultura Familiar tem por
objetivo colaborar com o processo de desenvolvimegional, através da dinamizacéo
do principal canal de comercializacdo dos Agriceltas familiares, as Feiras de
Produtores, e realizar em conjunto com a EMATERnstituto Paranaense de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural, um mapeaneethédinicdo das areas prioritarias
de atendimento. Selecionar e analisar dados ob¢idtiagnosticar através de reunifes
de dinamizacdo os principais entraves desta atleideelaborar e executar o
planejamento desenvolvido juntamente com os fegmirecionando-os para um
melhor uso de oportunidades do mercado que resmltgumento de renda e geracéo de
empregos a Agricultura Familiar.

As pesquisas e as andlises feitas junto aos fegantonsumidores servem de
base para avaliar quais sdo 0s possiveis entragea @inamizacdo, e quais sdo 0s
potenciais para aumentar a renda e a qualidadadde aom impactos positivos no
desenvolvimento deste territdrio. Assim, pretergleeom este projeto, dinamizar a
producao e a comercializacéo das feiras da Aguamiliar atendidas.

3. Materiais e Métodos

A metodologia adotada pelo projeto REDIfeira € bhdae principalmente, no projeto
piloto desenvolvido em 2006 e inicio de 2007, nooaste do estado do Parana, na
Feira do Produtor do Municipio de Paicandu — PR.

Ela consiste de levantamento das feiras existeresgido do PRO-AMUSEP,
bem como a investigagcdo de como estao as atividhmeagricultores/as participantes
destas Feiras dos Produtores/as com relacédo predalismas, necessidades, interesses e
potencialidades. Inicialmente, tal acompanhamerdorre através da interacdo da
equipe de trabalho com estes agricultores e atprasl, sendo utilizada a metodologia
individual para trabalhar e interagir com o puhblieiravés de contatos, visitas e
entrevistas. Estes métodos de trabalho visam mtingiiblico alvo em uma escala de
tempo pequena e definida, ndo sendo métodos tangtes quanto o massal, tendo



por finalidade despertar o interesse nas pessmabgein podendo ser utilizado na fase
de experimentacao e avaliacao dos resultados (BI&SL).

Sendo assim, a atuacdo do Projeto REDIfeira € cstopaor trés fases distintas: Fase
Preliminar, Fase Diagnostica e Fase de Avaliac6E&RREIA, 2019). Este trabalho

tratard especificamente da fase de diagnostico ERORg — Feira de Produtos
Orgéanicos de Maringa e regido, através da aplicdedquestionarios socioeconémicos,
realizados na feira de domingo, 10 de setembro (s3,2com abordagem quanti-

gualitativa, sendo aplicados 14 questionarios pgléipe REDIfeira, com o intuito de

analisar a realidade social e econdmica dos feisant

A Figura 1 ilustra a renda mensal em reais obtidspfeirantes, em que ocorre
aumento significativo através das as vendas rel@&zna feira.
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Figura 1. Renda Mensal em reais

A Figura 2 representa o acréscimo financeiro gerpdia demanda de produtos
organicos atraves da FEPORg.
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Figura 2. Influéncia da FEPORg no aumento da renda  financeira

A Figura 3 expde a melhoria da qualidade de videmvas das atividades
desempenhadas na FEPORg, em que 87,5% dos pradajppatam aumento, e 0sS
14,3% relatam ainda néo ter constatado.
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Figura 3. Aumento da qualidade de vida atravésda F EPORg



4. Resultados e Discusséao

Por meio da aplicacdo da metodologia, j& desan@aFEPORg — Feira de Produtos
Organicos de Maringa e regido, foi possivel comgra@avimportancia da mesma. Houve
aumento na renda dos feirantes, através das vesalasadas, além do crescimento de
sua qualidade de vida, onde estabelecem metasetag@i®o ao processo produtivo e a
organizacdo no ambito financeiro, sendo que a ghtedestes resultados satisfatérios,
implica na maior seguranca na oferta de produtggincos de qualidade para a
populacao.

5. Concluséao

A venda direta de produtos através de feiras faeoras cadeias curtas de
comercializacdo, fortalecendo a interagcdo socialjtual e ambiental entre

consumidores e agricultores, especialmente pelauni@angerada por produtos livres de
insumos quimicos, garantindo melhor qualidade d#a.viA FEPORg possui um

importante papel na consolidacdo desta exigénci@omsumo, devido a oferta de
alimentos organicos, certificados, que resulta ebaria da saude da populacao

Desta forma, os dados obtidos pela aplicabilidadmdtodologia na FEPORg —
Feira de Produtos Organicos de Maringa e Regiaagidae de Maringa foi muito
expressiva na melhoria organizacional da feirandamento do perfil dos feirantes,
favorecendo o fortalecimento entre a consolidac&@o pfocesso produtivo, e
comercializagao.
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