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Resumo. Este artigo descreve a abordagem de desenvolvingmtprojeto
grafico do Informativo #NossaUEM, com conteldo pmdo e publicado
pela Assessoria de Comunicacdo Social da Univedgid&stadual de
Maringa. Foram desenvolvidas aplicacbes em formapenas digital, na
forma de um website, e em formato préprio para aspéo, ambas sempre
com o conteudo compativel com a edicdo mensalgadali S&o apresentadas
também as dificuldades relacionadas a efetivacds gojetos gréaficos
desenvolvidos, assim como as limitacdes e adapagi@adas nos mesmos.
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1. Introducéo

Como ponto inicial para o projeto, foi relatado gpéissessor de Comunicacdo da
Universidade Estadual de Maringd (UEM), Elias GordesPaula, o fato de que

professores, servidores e alunos da universidatdean demonstrando, em conversas
informais, uma certa auséncia de orgulho e de mentb de pertencimento a

comunidade universitéria. Desta forma, a Assessl@i@omunicacdo Social (ASC) foi

criou o informativo #NossaUEM tendo como objetivesenvolver e estimular tal

sentimento, possibilitando também o reconhecimenta divulgacdo de producdes
diversas desta comunidade, destacar caracteristc&spaco fisico da universidade,
valorizar a instituicdo, evidenciar suas qualidagesender a realidade do publico e seu
relacionamento com a UEM e incitar a confianca n@pna instituicdo e no seu

desenvolvimento.

O método de desenvolvimento adotou principios c¢@ma uma abordagem
realizada sob a oOtica do design: definicdo do probl geracdo de ideias e elaboracéo
do projeto final (LUPTON, 2013). Assim, houve odatamento de informacdes e de
referéncias, definicdo da(s) midia(s) a serem ddstado aspecto formal e da
linguagem grafica, a elaboracéo e teste de protéégpguido de ajustes e a aplicacédo do
projeto gréafico e analise do andamento e do al¢aore otimizacdes.

O informativo foi distribuido de forma digital, ko a internet como midia
principal, de acordo com uma determinacdo de agteustos com impressdes. No
entanto, o informativo também sempre foi acompanlteduma versao digital em PDF
preparada anteriormente para uma possivel impreaséitério do interesse de cada
setor em fazé-lo.

2. Metodologia

Para o desenvolvimento de propostas foram levasitafleréncias graficas e as analises
realizadas foram seguidas de um processo de gemldedileias que partiam de
estratégias pré-estabelecidasbmin dumpingvisual, conexdes forcadas, verbos de



acao, figuras de retérica, entre outras. As segdisrais, definidas em conjunto com a
ASC, receberam uma relacéo de pesos editoriaia, paar o destaque visual de cada
uma nos projetos graficos:

» Lado B — peso editorial 1. = Dia a Dia— peso editorial 3.
= Entrevista — peso editorial 1. = Informes PRH — peso editorial 4.
* Homenagem- peso editorial 2. = Agenda— peso editorial 4.

» Nossa Histéria— peso editorial 2.

Os projetos graficos foram elaborados seguindpriogipios de valorizacdo do
contetdo e das informacgdes. Assim, foram prop@dtasiativas nas quais todas seriam
apresentadas em uma pagina inicial, promovendomalgpo de interacdo com o
movimento do mouse e toques na tela, no caso gedilivos moveis (Figuras 1 a 3).
Além disso, foi decidido também estabelecer um guadte cores para cada edicéo,
levando em consideracdo algum evento ou interesSpoéa da sua publicacdo ou
mesmo o conteldo mais relevante da mesma.

Figura 1. Pagina inicial com as matérias e interagd 0 possivel com mouse/toque

Figura 2. Pagina interna de uma matéria



Figura 3. Pagina interna de uma matéria em dois tip  0s de dispositivos moveis

Com o projeto gréfico inicial estatico pronto, thase para a prototipagem do
site. Nesta fase, porém, houve uma série de dificlds e problemas de
desenvolvimento e de implementacdo, ja que nachawi suporte técnico adequado
disponivel para utilizar a linguagem padréo adotetapaginas da instituicdo (Plone).
Foi alegado ainda, pelo setor responsavel, quenuirdo do sistema nao permitia o
desenvolvimento das paginas com a liberdade ne@pséa este projeto.

Deste modo, buscas de outros sistemas foram feitasicialmente foram
definidos os sistemas Wordpress e Wix como os mangis, sendo que este ultimo foi
o escolhido para o desenvolvimento do protétipgorineira versao apresentou uma
série de problemas de implementacdo e de gestdcambsidos, de manutencédo do
dominio e da nomenclatura da pagina, além de néside possivel aplicar 100% as
funcionalidades previstas (Figura 4).

o

Figura 4. Proto6tipo do site montado no sistema Wix

Buscou-se, entdo, auxilio do setor técnico da AS{oi sugerido o sistema
Joomla, sendo este o padrdo em uso no servidos @amnas de conteudo do setor.
Com a sugestdo aceita, e uma atuacao mais proxint@ fos técnicos, 0 processo
superou estas dificuldades, apesar de ter levatotemapo que o planejado (Figuras 5
e 6).



Figura 6. Exemplo de edicéo e contetdo publicados, com visualizacdo em
dispositivos moéveis

3. Conclusao

Ao final do processo pbde-se concluir que um dedgimaento mais eficaz do projeto
gréfico do informativo teria sido obtido caso ainiebo do sistema e da plataforma de
programacao na qual o site seria publicado tivessedado anteriormente ao
desenvolvimento de propostas visuais estaticasséstleve ao fato de que cada tipo de
sistema apresenta uma abordagem e limitacOes riddsree estas podem exercer um
grande impacto no resultado e eficiéncia final alalipacéo.
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