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Resumo:

O presente trabalho analisa o alcance e o engajardenperfil do projeto de extensédo no
Instagram, a partir dos dados disponibilizados pela platatgrcompreendendo o periodo de
maio de 2020 a julho de 2024. Nesse sentido, iitEmiise que o perfil tem apresentado um
aumento significativo quanto ao seu alcance nordecdos anos em relacdo as contas desde
a sua criacdo, no ano de 2020. Foi possivel recenlggie nos anos de 2023 e 2024 houve
um crescimento significativo das métricas dispdizibilas pela plataforma, como alcance,
impressdes e engajamento, devido a periodicidasl@ulalicacées. Desta forma, identificou-
se que o maior publico atingido compreende as egla@ Maringa e regido, sendo que 0s
usuarios, em sua maioria, sdo mulheres. Além dissoperfil tem sido utilizado
principalmente para a divulgagéo do trabalho radbzno projeto, mas os dados indicam que
0 mesmo poderia alcancgar bons resultados quaniaukgai;do de conhecimentos de cunho
cientifico.
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1. Introducéo

O Projeto de Extensao “Laboratério de Oficinas Tinaé de Quimica para o Ensino
Béasico”, vinculado ao Departamento de Quimica (D&dp Programa de Pds-Graduacao em
Educacéo para a Ciéncia e a Matemética (PCM), aabb@entro de Ciéncias Exatas (CCE)
da Universidade Estadual de Maringa (UEM), encesgr&m desenvolvimento desde o0 ano
de 2007. Os participantes sado alunos de Liceneaianr Quimica, pos-graduandos (PCM),

professores do ensino superior (DQI) e da redediatade ensino da cidade de Maringa.



Dentre seus principais objetivos, esta elaboralidarae aplicar Oficinas Tematicas de

Quimica (OT) em ambientes ndo formais para estadatda Educacdo Basica, promovendo
aproximacgoes e a inser¢cao da comunidade exterambgente da universidade (BARBOSA

et al., 2023). No projeto visamos promover reflexdeg@rea pratica docente (BARBOSA

et al.,, 2023), além de privilegiar a contextualizacd@ eabordagem interdisciplinar de

conhecimentos quimicos na producdo das OT. Dessafmfertamos OT para alunos do
Ensino Fundamental e Médio de escolas publicasvadas, de Maringa e Regido, de modo
gue ao longo dos 17 anos de vigéncia ja recebeanoa de 5.000 alunos.

Nesse sentido, considerando as redes sociais c@Epac® em ascensao para
comunicacéo, visando divulgar trabalhos, estabeleta;6es com a comunidade, aumentar a
visibilidade e para que alunos e professores decdtdio Bésica tenham interesse em
participar das OT, nosso projeto tem se dedicadoeatizar publicacbes em redes sociais,
especialmente ninstagram. Dados de abril de 2024 indicam que o Instagrassyioem
torno de 2 bilhdes de usuérios, sendo a terceir@rmade social utilizada no mundo
(DIXON, 2024a). Ja no Brasil existem mais de 134h@ds de contas (DIXON, 2024b),
ficando em 2° lugar como rede social mais usadaaig marcando que, atualmente, as redes
sociais sdo um espaco relevante para divulgacatusid de informacfes que envolvem
diversas tematicas. Em estudo feito, no ano de,3#0 Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovagdo (MCTI), é reconhecido que a maior fonteasulta, dos brasileiros, relacionados
a Ciéncia e Tecnologia, é a internet ou as redgaisdBRASIL, 2019).

Por outro lado, as redes sociais, para os ciesitiseggundo Francisco-Junior e Santos
(2024), podem ser meio de cooperacao, possibddaexdes entre pessoas, com objetivos e
temas em comum, o que pode favorecer, por contaeda de comunica¢des, maior
divulgacéo de conhecimentos vinculados a ciéno@ysive para o publico ndo académico.
Porém, se por um lado o acesso a tais informacddenp democratizar e promover
aproximacfes entre conhecimentos e pessoas, pm, m#o ha filtro ou avaliacdo de
gualidade, plausibilidade ou coeréncia sobre asrmcoes compartilhadas, o que possibilita
gue mensagens descontextualizadas e equivocadasdijndidas (CUNHA, 2021). Assim,
se reconhece a importancia de pessoas ou grupmi® adm pouca expressdo nas redes
sociais (FRANCISCO-JUNIOR; SANTOS, 2024), que tenhdormacdo adequada,



preocupados com o tipo de informacdo difundida enpla escala. Nesse contexto,
objetivamos neste trabalho, analisar o alcancempsessées e 0 engajamento (interagdes
como curtidas, comentarios e compartilhamentos)pdésicacdes do projeto no perfil do
Instagram’, vislumbrando o potencial deste espaco virtuah ghfusdo de conhecimentos

cientificos contextualizados.
2. Desenvolvimento

Para compreender a visibilidade do perfil do poojab Instagram ao longo dos seus
cinco anos de existéncia, buscamos analisar ocacas impressfes e 0 engajamento, como
forma de compreender o seu potencial como um espagdivulgacdo de conhecimentos
cientificos. Para isso, fez-se um levantamento dados na plataforma dtnstagram
referentes as publicacdes filed, no periodo de 21/05/2020 a 05/07/2024, totaliaah@B
publicacbes, sendo 6 no ano de 2020, 5 em 202432022, 29 em 2023 e 36 em 2024.

No periodo analisado, obteve-se um aumento sighifit em relacdo a visibilidade,
visto que até a escrita deste trabalho, tinhamosotahde 469 seguidores. Diante disso, é
possivel destacar que o niumero de contas alcangadaentuou com o0 aumento do numero
de publica¢des, como indicado na Tabela 01, edpemige nos Ultimos dois anos.

Tabela 01. Numero de contas alcancadas e engajamenb | nstagram por ano.

Ano 2020 2021 2022 2023 2024 Total
Contas alcancadas 99 264 6.166 7.848 15.202] 29.579
Engajamento 111 125 1.324 1.074 1.020( 3.654

Fonte: Os autores, 2024.

Por meio dos dados apresentados na Tabela 01 spadéerir que ha um aumento em
relacdo as contas alcancadas ao longo dos anofor@ena interacao entre os usuarios da
plataforma e o perfil do projeto de extens&o, ntismas trés meses, do total de usuérios
atingidos, a maioria sdo mulheres (62,2%). Alénsali®s pessoas que acessam o perfil do
projeto sdo da cidade de Maringa ou de cidadesmad®x (Maringa (53,2%), Sarandi (3,6%),
Astorga (2,3%), ltambé (2,3%)) indicando a visitalile do projeto na regfio

! Link para acesso ao Instagram do projettms://www.instagram.com/otquim.uem/
2 A plataforma n&o oferece 100% dos dados de |cadid




A plataforma ddnstagram, possibilita que os contetdos postados pelosspeofisam
ser acessados de diferentes formas pelos usuEsgig) essa exibicdo dos contetdos pode ser
denominada como impressdes. Nesse sentido, os dzfdosntes as impressdes, podem ser
compreendidos como a maneira pela qual as pessaadizam determinado conteudo e,
desta forma, na Tabela 02, sdo apresentados os gaddandicam estes acessos.

Tabela 02. Numero de impressdes nastagram do projeto por ano.

Ano 2020 2021 2022 2023 2024 Total
Perfil 92 304 4.096 4.251 752 9.495
QOutros 1 9 438 677 6.878 8.003
Localizacao 0 0 19 0 0 19
Pagina Inicial 0 0 4.022 5.537 10.719 20.278
Explorar 0 0 20 133 11 164
Hashtags 0 0 0 0 164 164
Total 93 313 8.595 10.598 18.524| 38.123

Fonte: Os autores, 2024.

Os dados apresentados na Tabela 02, indicam qonggpais caminhos para acesso
as publicacdes se dao pela pagina inicial (20.27ggrfil (9.495). Até o final de 2021, o
acesso ocorria principalmente via perfil. Possiwelta devido a baixa frequéncia de
publicacdes, que ndo eram regulares neste peni@dopromovendo engajamento (Tabela
01). A partir de 2022, o aumento na frequénciapldsicacdes, gerou também crescimento
de impressodes, e por consequéncia, do engajaniapigdsionando a visualizacdo via pagina

inicial e “explorar”.

Tais aspectos se estendem aos anos de 2023 e 28 que neste Ultimo,
aumentou-se a periodicidade das publicacdes gasdas passaram a cortiashtags, o que
impulsionou as impressées, uma vez que quando uériasusca por determinatashtag,

a publicacdo pode aparecer para o mesmo. Destaafognacas a periodicidade das
publicagbes, que influencia diretamente no engajmeo perfil tem apresentado um
crescimento em relacdo a sua visibilidade, poisagngido uma quantidade significativa de
pessoas, proporcionando a interacdo entre comunidada universidade. Assim,
compreendemos que o perfil do projetolnsiagram, apresenta potencial para ser um meio
de divulgacédo de informacgdes cientificas de qudédaisto que o perfil tem impactado
usuérios de Maringa e Regido.



Apesar de ser um perfil considerado pequeno, eagdelao nimero de seguidores,
ele tem expressado um grande alcance em relacassaésos ddnstagram, uma vez que
tem atingido um numero expressivo de contas. Nessdo, entendemos que se forem
realizadas mais publicacdes que divulguem conteddazinho cientifico, poderemos atingir
usuarios que possuem (ou nado) interesse nesseetipontelddo. Diante disso, as publicacdes
podem trazer informacdes de qualidade, uma venguojeto podemos divulgar conteudos
cientificos baseados em fontes confiaveis, produpi@ pessoas com a formagédo adequada,
sendo esta uma necessidade atual (FRANCISCO-JUNEXNTOS, 2024), auxiliando
assim na diminuicéo de disseminacéao de informaggeisocadas e descontextualizadas.

4. Consideragdes

Diante do exposto, consideramos que o perfilrttagram do projeto de extensao
“Laboratorio de Oficinas Tematica de Quimica parBnsino Basico” tem se apresentado
como uma importante ferramenta de divulgacdo dbaln@ realizado no projeto, neste
sentido, vislumbramos a possibilidade de utilizapdrfil para a produ¢do de conhecimentos

de cunho cientifico vinculados com fontes confiavei
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