FEIRAS: UMA VITRINE DE DIVERSIDADE E INOVACAO

Amanda Ballani Borges, Universidade Estadual de Maring4-PR, (UEM).
Ednaldo Michellon, Universidade Estadual de Maringd-PR, (UEM).

E-mail: Amandaballaniborges @ gmail.com

Resumo:

Este trabalho tem por objeto de andlise as feiras, espacos dinamicos e diversificados, com
propositos distintos, de cultura origindria de Portugal, tem importante papel para o comércio de
produtos agricolas, especialmente para os oriundos de agricultura familiar. No municipio de
Maring4, enfoque desta pesquisa, destacam-se a Feira Verde, Feira Flor, Feira Orgénica, Feira
do Por do Sol, e principalmente a Feira Livre e Feira do Produtor. Cada uma desta feiras possui
caracteristicas e peculiaridades, como a venda de produtos hortigranjeiros, flores, alimentos
variados, produtos orginicos e a combinac¢do de vendas com entretenimento e lazer. Essas feiras
promovem a sustentabilidade, biodiversidade, o comércio local e a convivéncia social. Por meio
de pesquisa de campo, por meio de entrevistas com os feirantes, buscou-se identificar as
dificuldades e necessidades gerais dos feirantes para, assim, verificar de qual modo o trabalho
e pesquisas da equipe da Rede de Dinamizacao das Feiras da Agricultura Familiar — REDIfeira
pode contribuir para o desenvolvimento, dinamizacdo, organizagdo e vendas deste importante
modo de comércio. Posteriormente as verificacdes foram identificadas dificuldades com venda
de produtos sazonais, precos e divulgacdo das feiras, sendo aconselhados do acompanhamento
do Projeto REDlIfeira para organizacdo, manutencao e disseminagdo das feiras.

Palavras-chave: Comercializacdo; sustentabilidade; obstaculos.

1. Introducao

Origindrias do costume portugués, verifica-se que ha registro de feiras no Brasil desde
o periodo colonial. A palavra em latim feria, deu origem a portuguesa feira, significando dia
santo, dia de festa ou feriado (GONCALVES e TANAKA, 2020). Representam um importante
canal de comercializacdo, especialmente dos produtos de origem de agricultura familiar, sendo
que esta representa historicamente a maior contribuicio de produg¢do de alimentos para
abastecimento urbano (MICHELLON; MOLINA e COSTA, 2009). Assim, as feiras, em
sentido histdrico, s@o identificadas como possuidoras de finalidade para além do comércio,
caracterizando uma interligacdo entre o urbano e rural, bem como, a unido da sociedade

(BONAMICHI, 2013).

Constituem espacos dinamicos e diversificados, com propdsitos e caracteristicas

distintas, voltadas a diferentes necessidades e ptiblico. No municipio de Maringd, de acordo



com a Secretaria de Turismo da Prefeitura Municipal, semanalmente, ocorrem cerca de 50
feiras, nos diversos bairros da cidade, dentre Feira do Produtor, Feira Livre, Feira de Produtos

Organicos (FEPORg) e Feira Verde.

Destarte, nesta pesquisa destacam-se: a Feira do Produtor, na qual os produtores rurais,
especialmente os agricultores familiares ou artesaos, realizam a comercializacdo direta de seus
variados produtos; Feira Livre, que oferece uma grande variedade de produtos, desde alimentos
frescos até itens de utilidade doméstica, roupas, cal¢ados e eletronicos; Feira Flor, especializada

na comercializacdo de flores, plantas ornamentais e acessorios de jardinagem.

Além destas, ha a Feira Organica, a FEPORg (Feira de Produtos Orgéanicos de Maringd
e Regido), focada na venda de produtos cultivados sem o uso de agrotoxicos, fertilizantes
sintéticos ou organismos geneticamente modificados, certificados por 6rgdos de controle que
garantem a conformidade com os padrdes de produgdo organica, ja a Feira Verde dedica-se
exclusivamente para produtos de hortifriti, com foco em folhosas ou frutiferas; e Feira do Por

do sol, conceito novo que combina a venda de produtos com entretenimento e lazer.

Em sintese, por meio de pesquisa de campo e entrevistas, este trabalho tem por objetivo
identificar as particularidades e necessidades das feiras visitadas no Municipio de Maringé-PR,
bem como os obsticulos enfrentados pelos feirantes, empregando os objetivos da Rede de
Dinamizagdo das Feiras da Agricultura Familiar — REDIfeira, com enfoque em produtos

agricolas.
2. Metodologia

Utilizou-se para desenvolvimento deste trabalho a pesquisa de campo exploratdria,
sendo esta a observacdo dos fatos por meio do levantamento de entrevista (RODRIGUES,
2007), conforme a metodologia baseada no Projeto de Extensdo Rural (PER) da Universidade
Estadual de Maringd (MICHELLON, 1991) e na metodologia da Rede de Dinamizacdo das
Feiras da Agricultura Familiar — REDIfeira (BARROS; MICHELLON; RIBEIRO, 2017).

Ainda, com base nas experiéncias adquiridas na participa¢do do Centro de Referéncia
em Agricultura Urbana e Periurbana — CerAUP/UEM, bem como, na Rede de Dinamizacao das

Feiras da Agricultura Familiar — REDIfeira, projeto integrante do Programa de Extensdo



Universitdria — Universidade Sem Fronteiras, da Secretaria de Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior do Parand, que busca o desenvolvimento e a dinamizacao da produgdo e comércio de

produtos nas feiras analisadas.

Deste modo, para caracterizagdo das feiras, foram realizadas pesquisas de campo,
identificando e visitando feiras realizadas no municipio de Maringd-PR. E, em sequéncia,
realizadas entrevistas, através de gravagdes autorizadas de voz e anotacdes, com os produtores
e feirantes, com a finalidade de identificar as peculiaridades e necessidades, além de como se
dd o procedimento desde a produg@o ou aquisicdo do produto agricola a ser vendido, a
regularizacdo com o Poder Publico, a tomada de decisdo quanto aos pre¢os, € o conhecimento

quanto ao empreendedorismo e praticas para desenvolvimento do comércio.
3. Resultados e Discussao

Apoés as andlises realizadas, verificou-se que, nas feiras de produtos organicos, do
produtor, feira flor e feira verde, grande parte dos feirantes sdo também produtores, isto €,
produzem parte ou a totalidade da mercadoria comercializada, especialmente frutas, verduras e

legumes.

Entrevistando produtores nas feiras verde, do produtor, das flores e por do sol, relataram,
entre as dificuldades, sobre o correto armazenamento e conservacao dos alimentos e produtos,
e dificuldades de atendimento ao publico, por diversificacdo de precos ou ainda por ter como
prioridade principal o preco baixo, muitas vezes desvalorizando o trabalho do produtor rural,

ndo reconhecendo que estd adquirindo um produto melhor que em uma rede de mercados.

Além disso, os produtores da feira verde, bem como da feira livre, relatam dificuldades
no comércio de produtos sazonais. Para mais, ¢ comum o relato da dificuldade quanto a

divulgacgdo das feiras ao publico.

Diante disso, em didlogos, foram instruidos quanto ao acompanhamento da equipe do
projeto REDIfeira, para orientacdes quanto a organizacdo das vendas, a imagem das feiras e
dos feirantes, manutencio na colheita e pos-colheita, cuidados com higiene, armazenamento e

protecdo dos produtos agricolas comercializados.



4. Consideracoes finais

Conclui-se que cada tipo de feira tem sua propria identidade e propdsito, atendendo as
diferentes necessidades dos consumidores e contribuindo para a economia local e a
sustentabilidade. Trata-se de importantes meios para desenvolvimento da agricultura e
comércio, especialmente da agricultura familiar, no entanto, estes produtores ainda lidam com

algumas dificuldades.

Por esse motivo, 0 acompanhamento da equipe do projeto REDIfeira pode proporcionar
mais qualidade a atividade tdo importante, trazendo beneficios aos feirantes, produtores e

consumidores, orientando quanto as melhores préticas e auxiliando na divulgacao das feiras.

Figura 1. Imagens coletadas em pesquisa de campo e bibliografica, visitando cada tipo de feira
_explicitadas neste trabalh

-

(A) Feira do Produtor, (B) Feira do por do sol, (C) Feira verde, (D) Feira flor e (E) Feira Organica.
Fonte: Acervo CerAUP/UEM - Centro de Referéncia em Agricultura Urbana e Periurbana, 2024.
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