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Resumo

O projeto REDIfeira (Rede de Dinamizacdo das FettasAgricultura Familiar) visa
dinamizar a producdo e a comercializacdo de preddt agricultura familiar em 30
municipios do Parana, com foco nas feiras livressak feiras sdo importantes para a
agricultura familiar, pois permitem a negociacacetéi e um atendimento diferenciado,
atraindo consumidores por fatores pessoais, cidteraociais. Para entender melhor o perfil
dos consumidores e otimizar as estratégias de yemadbzou-se pesquisas de campo no
municipio de Maringa. Foram aplicados questionago80 consumidores em trés feiras
diferentes (Jardim Liberdade, Jardim Alvorada Ikamjunto habitacional Hermann Moraes
de Barros), envolvendo perguntas como idade, geestolaridade e renda mensal. Os
resultados mostram que a maioria dos consumidérasentre 60 e 81 anos, completou o
ensino médio e tem uma renda mensal de até umosalémimo, sendo possivel tracar um
perfil desses clientes para futuras analises.
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1. Introducgéo

Nos paises com os indices mais elevados de desengnto humano a agricultura
familiar desempenhou um papel crucial no impulsiog@to do crescimento e na garantia de
uma transicdo equilibrada da economia rural para esonomia urbana e industrial. De
acordo com a publicagdo Censo agropecuario de 28dltados definitivos divulgados pelo
IBGE (2019), no Brasil, os agricultores familiarasnstituem 76,8% dos estabelecimentos
totalizados e representam 23,0% da area total.

Estudos sobre feiras tém mostrado a vantagem delaelacdo a outras formas de
vendas, pois é perceptivel o foco no maior fresoas, sobretudo, na forma como o preco é
negociado e o atendimento diferenciado.
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Os motivos pelos quais os consumidores optam erdan suas compras em feiras
livres sdo diversos, a decisao de compra de umvithdd vem a partir de fatores pessoais,
culturais e sociais. Analisar esses fatores € sagespara formar o perfil do comprador e

assim o feirante desenvolver estratégias paraiaésge cliente.

Nesse sentido, o projeto Rede de Dinamizacédo deasskaa Agricultura Familiar —
REDlIfeira veio como sendo um projeto integrantdPdagrama Universidade Sem Fronteiras,
do Governo do Estado do Paran&d — Secretaria deig€iérecnologia e Ensino Superior, que
tem como objetivo, dinamizar a producéo e a corakzeicdo dos produtos gerados a partir
da agricultura familiar nos 30 municipios do Progeade Desenvolvimento da Regido da
Associacdo dos Municipios do Setentriio Paranaen®RO-AMUSEP (MICHELLON;
RIBEIRO, 2007).

Um dos objetivos do projeto é avaliar as atividastesoecondmicas e produtivas das
Feiras, por meio do levantamento e diagnostico atiosl coletados. Nesse caso, com esse
trabalho, pretende-se analisar por meio de parémetocioecondmicos, o perfil do

consumidor de trés diferentes feiras no municipidlaringa.
2. Metodologia

O Projeto REDIfeira — Rede de Dinamizacao das FeieaAgricultura Familiar busca
colaborar com o processo de desenvolvimento reliatravés de pesquisas de campo na
forma de questionarios. Foram aplicados sete questos com trinta consumidores, procura-
se reconhecer um perfil da atividade e percebesipeis problemas no processo de
comercializacdo (BARROS; MICHELLON; RIBEIRO, 2017).

Dessa forma, os bolsistas do projeto desenvolveraplicaram um questionério com
trinta consumidoreem trés diferentes feiras livres na cidade de M@rirsendo estas a do
Jardim Liberdade, Jardim Alvorada e do conjuntoithalmnal Hermann Moraes de Barros.
Nessas feiras foram realizadas pesquisas por neegmitlevistas para os consumidores, com
perguntas sobre a idade, grau de escolaridadeagcar/género, renda mensal e o local de

compras.



O objetivo do diagnéstico foi identificar o perfibs compradores dessas feiras para,
assim, os bolsistas do REDIfeira juntamente aasirfids, desenvolverem estratégias para

atingir esse publico.

Os bolsistas se deslocaram até as feiras em disreiies da semana, conversando
com consumidores escolhidos aleatoriamente e aplicas questionarios a eles. Apés isso,
as respostas foram coletadas, analisadas e irteadpse

3. Resultados e discussao

Por meio do levantamento de dados pode-se obsesvaeguintes resultados: 13
pessoas responderam que finalizaram o ensino nfedmncluiram o ensino fundamental e 6
pessoas finalizaram o ensino superior, conformeriiesa Figura 1.

Figura 1. Nivel escolar dos consumidores
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Fonte: REDIfeira (Pesquisa de Campo, Agad2024).

Da mesma forma, foi questionado aos consumidote® sorenda individual de cada
um, considerando como base o salario-minimo ataaR#1.412,00 (jan. 2024). A partir
disso, a Figura 2 mostra que 11 pessoas recebammagalario minimo, 7 pessoas ganham de
dois a trés salarios minimos, 6 pessoas respondizahm 2, cinco mais de quatro salarios e

uma de trés a quatro salarios, como é apresensabguara 2.



Figura 2. Renda mensal dos consumidores
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Fonte: REDIfeira (Pesquisa de Campo, Aga2024).

Como demonstrado na Figura 3, referente a idadeatopradores, apresentou-se 0s
seguintes resultados: Seis pessoas tém entre@ &reg, cinco possuem de 27 a 37 anos,
dois responderam ter de 38 a 48 anos, cinco des899rve de 60 a 70 e trés de 71 a 81

anos.

Figura 3. Idade dos consumidores
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Fonte: REDIfeira (Pesquisa de Campo, Aga2024).



Sendo assim, pode-se concluir que a maior partecdosumidores possuem de
sessenta a oitenta e um anos, recebem até unogal&imo e concluiram o ensino médio.
Dessa forma, pode-se tracar o perfil de clientesfrrguentam essas feiras como sendo um
adulto com mais de sessenta anos, que recebe @ ménana do salario atual e ndo possui

Curso superior.

4. Consideracdes

A partir do trabalho, os bolsistas puderam adgenhecimentos e conversar com
diferentes pessoas durante a aplicacdo dos questiere, varios consumidores, também
foram apresentados ao projeto REDIfeira e agoraexm®m um pouco da atuagao do projeto.

Além disso, sera possivel aos bolsistas, juntameota os feirantes, analisar
detalhadamente as necessidades desse perfil deeatieassim, direcionar os esfor¢cos para
essas necessidades. Dessa forma, o projeto impadsanda mais a comercializacdo dos
produtos nas feiras da cidade, por meio do aupilestado aos produtores por parte dos
bolsistas.
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