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Resumo

Este trabalho visa destacar como o Museu Dinamiterdisciplinar da Universidade
Estadual de Maringa (MUDI/UEM) utiliza as redes ia@s para alcancar um publico
diversificado, explorando seu impacto no campo a&doocal e de popularizacdo do
conhecimento cientifico. Nesse contexto, o profégina Virtual do MUDI - MUDINET
busca compartilhar informacgdes cientificas atrale@sarias redes sociais atreladas ao perfil
do museu, utilizando plataformas como Instagram,)Tbe, tiktok, vlogs e twitter, com
producdo de conteido em forma de stories, viddos.empregando uma linguagem néo
formal toda voltada a comunidade em geral. Dergreesultados, obtidos nos anos de 2023 e
2024, destaca-se a ampliacao do numero de coniastagram, por exemplo, entre 0s meses
de abril a julho de 2024, foram alcancadas mai@s% contas - um aumento muito
significativo, equivalente a um total de 16.940tasra mais do que em 2023. Em 2023, entre
0s meses de marc¢o a agosto, foram alcancados &880 a mais que no ano de 2022,
um acréscimo apenas de 4.593 a mais de conta daa@uwmno anterior em 2022. Ao
aproveitar essas plataformas digitais, o projetm t@nseguido expandir seu alcance,
demonstrando a importancia e interacdo no apreshaligae as redes sociais podem oferecer
como explorar e ampliar o conhecimento em artdgjraii ciéncia e educacao.
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Introducao

Em 2005 o Museu Dinamico Interdisciplinar (MUDIph{ou o projeto Pagina Virtual
do MUDI - MUDINET, uma iniciativa com o objetivo dmiar conteido educativo destinado
a um publico diversificado, como por exemplo pasaadolescentes que usam redes sociais
apenas para diversdo, podendo assim com esta gastanidias sociais envolver eles na
educacgédo, conhecimento e ciéncia em todos os ndasislo foco mais na comunidades em
geral. O projeto almejou reproduzir e expandir e quealizado no espago fisico para varias
plataformas de midia social, incluindo Faceboolstdgram, YouTube, TikTok, blogs e
Twitter.

O MUDI é reconhecido por sua abordagem inovadoracémcias, cultura e arte,
oferecendo mais de 10 ambientes interativos qum@rem a divulgacao cientifica. Este
trabalho como o MUDINET visam criar mais espacosg @acilitam a popularizacdo do
conhecimento de forma acessivel, descomplicad@&ss@&el, contribuindo para a educacéao
nao formal e o intercambio de saberes. As midiamisose tornam ferramentas necessarias
gue fazem com que a tecnologia se torne importamiés em diferentes dominios da
sociedade, inclusive na Educacgédo, para a divulgap@pularizacdo e expansédo do
conhecimento cientifico (Jenkins, 2009).

Metodologia

O desenvolvimento das atividades do projeto Pagirtaal do MUDI — MUDINET foi
estruturado em trés etapas principais: planejampntducéo de conteudo e analise de
impacto. O publico-alvo envolvido no projeto foingposto por visitantes do museu,
comunidade académica, educadores, estudanteskdiao@m geral interessado em temas de
ciéncia e educacao.

1. Planejamento Estratégico

A primeira etapa envolveu a andlise das platafofiigigais mais adequadas para atingir os
diferentes publicos. Redes sociais como InstagvamaTube, TikTok, Twitter e outras foram

consultas entre a equipe do projeto (compostagwraglores como a professora, lider do
projeto, especialistas em comunicacgao e profismaemuseus) para definir a linha editorial
e o0 estilo comunicacional adequado a cada plataforom énfase em uma linguagem
acessivel e atraente.



Além disso, foi realizada uma pesquisa inicial pdeatificar os interesses especificos do
publico-alvo, com o objetivo de moldar o conteudoterno de temas populares na area de
educacéo e ciéncia. A estrutura de producéao foigpdala para garantir um fluxo continuo de
conteldo, integrando postagens visuais, videossarinterativos, além de transmissfes ao
vivo.

2. Producéao e Disseminacao de Conteudo

A fase de producéo envolveu a criagdo de materiaimidia, com foco em formatos
compativeis com as caracteristicas de cada plataf@k equipe produziu stories, videos
curtos, postagens visuais, vlogs e transmissdewapadaptando o contetdo as preferéncias
e comportamentos de navegacao dos usuarios desazais, mostrando também
itinerancias que o museu faz, filmando cada passoque 0s usuarios possam acompanhar o
museu de perto. Foram utilizados equipamentos asdiais, incluindo smartphones com

alta qualidade de camera, iluminagéo e microfoalés) de softwares de edicdo de imagem e
video, para garantir alta qualidade no materiadipzalo. No caso do Instagram, priorizou-se
0 uso de imagens e videos curtos, enquanto o Y@ufbubeservado para conteddos mais
aprofundados e videos longos. O TikTok foi explorpdra criar videos curtos e dindmicos,
acompanhando as tendéncias virais da plataforma.

3. Analise de Impacto e Resultados

A Ultima etapa foi dedicada a andlise do impactadpepelas acfes digitais. Para mensurar
os resultados, foram utilizadas ferramentas deésendé redes sociais, como Instagram
Insights, YouTube Analytics e Google Analytics, dameceram dados sobre o nimero de
visualizagdes, engajamento, compartilhamentosseionento das contas ao longo do
periodo. Dito isto, o periodo de andlise foi comigafo nos anos de 2023 e 2024, com
especial foco nos meses de abril a julho de 2022hdp as plataformas apresentaram um
crescimento significativo. As métricas indicaramauehevacao no engajamento com o
publico, refletido em comentarios, curtidas e comilpamentos, além de uma ampliacdo no
alcance organico, o que reforgou a eficiéncia tfatégia adotada.

Resultados e discussoes

O projeto MUDINET com suas informacfes e aprendizadrtuais também é um
grande aliado no combate a desinformacéao e faks,n@gsibilitando com que a sociedade
tenha um complemento de conteldos trabalhados lendeaula, ndo deixando de cumprir
seu papel na divulgacdo e expansdo do conhecimentd020, no meio da pandemia da
COVID-19 o mundo parou e houve o lapso de NotifEisss que podem ter nos confundido,
mas também teve formas de questionar a veracidadgualidade de seus contetdos e o
museu foi de grande ajuda nesta época, carregamdeicos e ensinamentos, promovendo o
aprendizado na mesma ideia que o0 ensino remotogcaids priorizar informacoes



verdadeiras e compartilhar com a sociedade (Butar2@22). Nesta perspectiva esta
abordagem inovadora nas redes sociais ndo so tespagos para compartilhar informagdes
como também serviu de ferramenta para instituicéeso o MUDI explorassem e
aumentassem seu alcance na sociedade.

Contanto o museu nédo visa somente divulgar suasades, mas também criar uma
conexdo com pessoas interessadas no conhecimentlgadio sobre ciéncia, cultura e
educacéo. Dito isso a pesquisa examina como as sed&is mudaram a maneira como 0s
cientistas e instituicbes educacionais compartiliaformacdes com o publico (Miller,
Peters, 2018).

Em consequéncia dessas informacfes compartilhabfesagram do museu, entre os
meses de abril a julho de 2024, teve contas aldasgam mais de 205% - um aumento muito
significativo, dito isso foi um total de 16.940 ta® alcancadas a mais do que em 2023.
Entretanto em 2023 entre os meses de marco a dgomsto alcancadas 13,8% a mais do que
no ano anterior, um total de 4.593 contas. Aind&26a8 o total de seguidores eram de 2.915
e hoje conta com 3.676, um aumento de 761 novasdsegs, ou seja, mais seguidores se
interessaram e se motivaram a verem nosso  conteud@mriamente
(instagram.com/mudi_uem- 2024). Esse tipo de fezramajuda e facilita no contato com as
pessoas e a comunidade de forma Unica, permitindess@m de diversas midias para
compartilhar e expressar ideias, mostrando tambénmortancia desse projeto na
consolidacdo do MUDI como espaco de divulgacaaifiem e combate a desinformacao.

Consideracoes Finais

O projeto “Péagina Virtual do Museu Dinamico Inteaplinar” - MUDINET tem
alcancado um publico crescente e engajado, eviaahcio papel transformador das redes
sociais digitais e das tecnologias modernas naemissicdo de conhecimento. A
popularizacdo do Instagram do museu é um exempldavelo dessa transformacao,
especialmente no campo da educacgédo e conhecimgeatais. Esses meios oferecem uma
abordagem informal que facilita o acesso a ciépara uma ampla audiéncia, demonstrando
como instituicbes de educacéo nao formal como o Mp&dem expandir significativamente
seu alcance e influéncia na sociedade em geral.
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