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Resumo:

O projeto de extensdo intitulado “Midias sociais: compartilhamento e criacédo de
conteudo de moda” (Midias Moda UEM) tem como objetivo promover um elo de
informacdo entre os assuntos pertinentes ao campo da moda, a comunidade
académica e a sociedade de modo geral, estando vinculado ao curso de Moda da
Universidade Estadual de Maringa - Campus Regional de Cianorte. Sua atuagéo é
importante porque promove a interacdo direta com os académicos sobre as
informacgdes pertinentes ao campo da moda. O presente estudo visa investigar como
o projeto se integra com a comunidade interna, formada por docentes e discentes, e
com a comunidade externa, formada pelo publico que acompanha as produgdes na
rede social Instagram. A analise foi realizada a partir do Instagram do projeto, a partir
do levantamento das interacdes no perfil, como visualizagbes, comentarios e
compartilhamentos. Os resultados mostram que o projeto valoriza os trabalhos
académicos, fortalece vinculos internos entre discentes e docentes e amplia a
visibilidade do curso, consolidando-se como ferramenta estratégica de comunicacéo.

Palavras-chave: moda; comunidade; midias sociais.

1. Introdugao

As midias sociais se encontram presentes na rotina diaria da maioria das
pessoas, seja pela coleta de informagdes, entretenimento ou trabalho. Nos ultimos
anos, as universidades tém ampliado cada vez mais a sua presenga no meio digital,
mesclando as praticas académicas tradicionais e a nova era da tecnologia que

incluem: os sites e aplicativos conectados a internet, e permitem aos usuarios o
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compartilhamento de ideias, experiéncias sociais e educacionais, entre outros (Mota;
Nascimento, 2023, p. 10).

Nesse contexto, o projeto Midias Moda UEM, iniciado em margo do ano de
2021, utiliza o Instagram como uma ferramenta para a aproximagdao com o0s
estudantes e promocéo de alcance e visibilidade com o publico externo, por meio do
uso de recursos visuais e interativos. Por meio das publicagdes, sao divulgadas
informacdes referentes ao curso de Moda. As midias sociais podem ser utilizadas
como estratégias de marketing para comunicagao, relacionamento e agregacao de
valor a marca (Rocha Junior et al., 2014), no entanto, o projeto Midias Moda UEM,
nao se trata de uma marca comercial, mas utiliza estratégias de comunicacao para
dar visibilidade ao curso de Moda, valorizar sua atuag&o e criar um relacionamento
com estudantes, futuros estudantes e familiares.

Desse modo, o presente estudo visa investigar como o projeto se integra com
a comunidade interna, formada por docentes e discentes, e com a comunidade
externa, analisando o impacto da produgao de conteudo, da divulgacao de atividades

académicas e da participacdo em eventos.

2. Metodologia

Diante do objetivo que norteia o estudo, foram definidas a relevancia dos
seguintes dados: as interagbes realizadas no perfil do Instagram do projeto, como
visualizagbes, comentarios e compartihamentos, bem como o0s conteudos
relacionados ao curso de Moda da Universidade Estadual de Maringa — CRC.

O periodo para levantamento dos dados foi compreendido entre: 31/03/2025 a
07/08/2025, e os dados estavam armazenados na rede social. Apos a elaborac¢ao do

portfélio bruto, iniciou-se a analise qualitativa das informacdes identificadas.

Desenvolvimento e Resultados

O Instagram do projeto Midias Moda UEM conta com mais de 2.000 seguidores
e tem uma média de 25 publicagbes mensais. Os conteudos postados sao definidos
em cronograma mensal e publicados de forma livre e disponibilizados para acesso

livre. O perfil atua na divulgacao de atividades académicas, eventos e informagdes
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pertinentes do campo da moda, funcionando também como um espaco de
comunicagéao, que aproxima o curso dos estudantes e da comunidade externa.

A analise das publicagbes demonstra que, no ano de 2025, os conteudos com
maior engajamento foram as coberturas dos Trabalhos de Conclusdao de Curso
(TCCs). Cada postagem obteve mais de 5 mil visualiza¢des, e no terceiro e ultimo dia
de divulgacao, registra cerca de 100 compartilhamentos. Ademais, as publicacbes
referentes aos trabalhos de desenho desenvolvidos pelos académicos do 2° e 3° ano
também alcangaram numeros expressivos de visualizagdes e compartilhamentos,

destacando o interesse da comunidade académica e externa por esse tipo de

producéo (Figura 1).

Figura 1: Visualizag6es e compartilhamentos de TCCs e trabalhos de desenho no

Instagram do projeto
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2025.

Além disso, a maioria dos comentarios nas publicagdes analisadas foi feita por
familiares e amigos dos académicos, mostrando o apoio e o reconhecimento externo
as atividades desenvolvidas no curso de Moda. Essa participagdo reforca a
aproximacéo entre a universidade e a comunidade, ao mesmo tempo, em que valoriza

o trabalho dos graduandos e fortalece o engajamento com o projeto.

Consideracgoes Finais

O projeto Midias Moda UEM atua como uma ponte entre a universidade e a
sociedade, utilizando o Instagram como ferramenta de comunicagé&o e integrag&o. A

analise das publicagcbes mostrou que os conteudos relacionados aos TCCs e
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trabalhos de desenho ganharam maior engajamento, evidenciando o interesse da
comunidade interna na valorizacdo dos trabalhos académicos, que abrem

oportunidades no mercado profissional.

O alcance das publicagbes contribui para a visibilidade do curso, atrai novos
estudantes e interessados em moda. Os conteudos publicados no Instagram tém um
amplo alcance de pessoas, sendo assim, as publicagcbes favorecem o
compartiihamento e a troca de informagbes entre o ambiente académico e a

comunidade externa.
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