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Resumo

Este trabalho apresenta resultados parciais de pesquisa elaborada pelo projeto de
extensdo Rede de Dinamizacdo das Feiras da Agricultura Familiar (REDIfeira/UEM),
que buscou compreender o perfil dos feirantes de Maringa-PR e os principais desafios
que enfrentam. O objetivo foi analisar os fatores que influenciam a escolha e a venda
de produtos, considerando dificuldades na produgdo, percepcédo dos clientes e
critérios de selecao. Em 2025, efetuamos as entrevistas com feirantes, por meio de
questionarios, para compreender a producéo, a oferta de produtos e opinido dos
consumidores, cujas respostas foram analisadas de forma descritiva para identificar
os padrdes. Os principais desafios apontados incluem fatores climaticos, como chuvas
intensas, geadas e variagbes de temperatura, além da necessidade de ajustar a
producdo a demanda. A maioria dos consumidores valoriza os produtos
agroecologicos (58,8%) e os critérios mais citados pelos feirantes para escolha dos
produtos foram demanda do publico (70,6%), sazonalidade (70,6%) e disponibilidade
na producéo (52,9%). Esses resultados evidenciam a importancia de estratégias de
comercializagao alinhadas as preferéncias dos clientes e as condigbes de producéo,
o que fortalece a agricultura familiar, incentiva o consumo de alimentos agroecoldgicos
e promove maior estabilidade econdmica aos feirantes.

Palavras-chave: Feiras; Desafios climaticos; Comercializagdo; REDIfeira; Produtos
agroecologicos.

1. Introdugao

As feiras livres desempenham um papel central na comercializacdo de

alimentos frescos e no fortalecimento da agricultura familiar, de acordo com Santos,
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Araujo e Maia (2018). Entretanto, muitos sdo os desafios que os agricultores
enfrentam até que os seus produtos sejam comercializados diretamente a quem vai
consumi-los. Assim, compreender o perfil dos feirantes e os desafios que enfrentam é
essencial para subsidiar politicas publicas, acbes de extensédo universitaria e
estratégias de aprimoramento da comercializagao.

Neste sentido, este trabalho do projeto de extensdo Rede de Dinamizagao das
Feiras da Agricultura Familiar (REDIfeira/UEM), que integra ensino, pesquisa e
extensdo, teve como objetivo identificar os fatores que influenciam a escolha dos
produtos comercializados, mapear as dificuldades encontradas na producao e analisar
a percepgao dos consumidores em relagdo aos alimentos agroecoldgicos. A
compreensao desses elementos contribui para a construgéo de agbdes mais eficientes

voltadas a valorizag&o da agricultura familiar.

2. Metodologia

A pesquisa foi realizada em 2025 com feirantes das diferentes feiras semanais
de Maringa-PR. A coleta de dados foi conduzida por graduandos de Agronomia
integrantes do projeto REDIfeira/lUEM e colaboradores (BARROS; MICHELLON;
COSTA, 2017). Utilizou-se de um questionario estruturado no Google Forms, com
questbes sobre desafios da producgéo, valorizacdo dos produtos pelos clientes e
critérios de selegcdo dos itens comercializados. Foram realizadas 17 entrevistas,
aplicadas presencialmente durante o funcionamento das feiras, abrangendo diferentes
perfis de feirantes. As respostas foram analisadas por estatistica descritiva, permitindo

identificar tendéncias e compreender a realidade dos produtores participantes.

3. Resultados e Discussao

Os dados indicaram que as principais dificuldades enfrentadas pelos feirantes
estdo relacionadas as condi¢des climaticas desfavoraveis, como chuvas excessivas,
geadas e variagbes bruscas de temperatura, que impactam diretamente a
disponibilidade e a qualidade dos produtos. Outro desafio apontado foi a necessidade
de ajustar a oferta a demanda, evitando desperdicios e garantindo a satisfacado dos

clientes.

— . '\
SKUEM=S PPECET,  \GDEXZ:® AW



"y,
&

8 N

- IR A

~ L — e
= N %
EZNSINO, ¥ -

e = 9

EXTENSHO " o
E s A
E LA

ULTUURRA 4

a uma

formagdo expandida

Quanto aos critérios utilizados pelos feirantes na escolha dos produtos para
comercializagao, a demanda dos clientes (70,6%) e a sazonalidade (70,6%) foram os
mais mencionados, seguidos pela disponibilidade na produgédo (52,9%), conforme
mostra o Grafico 1. Esses resultados reforcam a importancia de desenvolver
estratégias de venda que considerem tanto as preferéncias dos consumidores quanto
as condicbes de produgdo, contribuindo para fortalecer a competitividade, a

sustentabilidade econémica e a permanéncia da agricultura familiar na regiao.
Grafico 1: Principais desafios enfrentados pelos feirantes de Maringa
Quais sdo os principais desafios que vocé enfrenta hoje como feirante?

17 respostas

4

4 (23,5%)
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2
1(5,9%) 1(5,9%)1 (5,9%) 1 (5,9%) 1 (5,9%)1 (5,9%)1 (5,9%)1 (5,9%)1 (5,9%)1 (5,9%)1 (5,9%) 1 (5,9%)1 (5,9%)

1

U}
Apenas em relagao a chuva Clima, tempo Marketing, geadas, falta de pro... O clima, os extremos ca...

Clima e encaixar demanda dos... Geadas Ma venda de produtos organic. ..

Fonte: Google Forms, 2025. Digital, 16cm X 6.69cm. Design: Captura de tela.

Em relagcdo a valorizagdo dos produtos, observou-se que 58,8% dos consumidores

demonstram preferéncia por itens agroecolégicos (Grafico 2).

Grafico 2. Valorizagao de produtos agroecolégicos ou locais nas Feiras de Maringa
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Clientes costumam valorizar produtos agroecolégicos ou de producéo local?

17 respostas

@ Agroecoldgicos
@ Produgéo local
Nao notou diferenca

g

Fonte: Google Forms, 2025. Digital, 16cm X 6.cm. Design: Captura de tela.

4. Consideragoes

O estudo demonstrou que os principais desafios dos feirantes de Maringa-PR
estdo ligados as condigbes climaticas e a necessidade de ajustar a oferta a demanda.
Também foi observada a preferéncia dos consumidores por produtos agroecoldgicos,
destacando a importancia de estratégias que promovem sua produgéo e

comercializagao.

Esses resultados reforcam a relevancia de iniciativas que apoiam o
planejamento produtivo, oferecam suporte técnico e fortalegam a agricultura familiar,

garantindo a continuidade e o crescimento das feiras na regiao.
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